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News

TURISMO PADOVA

TERME EUGANEE

dell' Azienda Provinciale
Turismo

Un primo bilancio

della stagione turistica 2007

Editoriale

Il turismo nel territorio
padovano

di Ubaldo Lonardi

Idati ufficiali resi- noti dal Settore
Statistica dellAzienda Turismo Pa-
dova Terme Euganee relativi ai primi
nove mesi dall'inizio del 2007 con-
sentono di fare alcune considerazio-
ni generali e di formulare alcune ri-
flessioni sulle dinamiche che stan-
no caratterizzando il comparto. Per
quanto concerne Padova, gli scena-
ri evidenziano che la citta ha ormai
ottenuto I'affermazione della pro-
pria valenza turistica: basta osserva-
re i gruppi organizzati ma anche i tu-
risti individuali, italiani e stranieri, che
sempre pitl circolano in citta. In que-
sto senso Padova — la citta d'arte e
la media metropoli europea — si & di-
mostrata capace di trainare la ripre-
sa e un ulteriore sviluppo turistico per
tutto il territorio provinciale. Per quan-
to riguarda le Terme, invece, si con-
ferma l'inversione di tendenza in atto
da un paio di anni a questa parte,
con l'affermarsi del fenomeno nuovo
del ritorno degli italiani.

Anche se non mancano le criticitq,
credo che questo sia un segno che
I'aver attuato per la prima volta una
campagna di comunicazione forte e
coordinata su tutto il territorio nazio-

nale, insieme allimportante impul-

Segue a pagina 2

Arrivi e presenze Provincia - Gennaio - Settembre

916.795

Totale provincia

1.008.802

- Scostamenti % 2007 Giorni
Arrivi Presenze .
su 2006 permanenza medi
2006 2007 2006 2007 Arrivi Presenze 2006 2007
Padova 473.310 548.341 943.155 1.101.326 15,85% 16,77% 1,99 2,01
Padova Citta |  308.454 357.670 610.017 722.862 15,96% 18,50% 1,98 2,02
Altri Comuni | 164.856 190.671 333.138 378.464 15,66% 13,61% 2,02 1,98
Terme - Colli 443.485 460.461 2.415.163 2.412.110 3,83% -0,13% 5,45 5,24

3.358.318 3.513.436

10,04%

Tot Stranieri Provincia 408.771

Per la provincia di Padova, i primi
9 mesi del 2007 evidenziano com-
plessivamente buoni risultati in re-
lazione allo stesso periodo del 2006:
+10,04% negli arrivi e +4,62%
nelle presenze. L'ambito Padova (ca-
poluogo e altri Comuni della Provincia
esclusa I'area Terme-Colli Euganei)
consolida questi risultati con percen-
tuali piu significative: +15,58% negli
arrivi e +16,77% nelle presenze. |
dati complessivamente positivi del-
I'ambito Padova confermano ['effetto
“traino” dell’ingresso sul mercato,

di cui italiani:

Padova 260.510 277.900 537.551 586.915 6,68% 9,18% 2,06 2,11
Padova Citta 169.874 183.249 341.083 383.111 7,87% 12,32% 2,01 2,09
Altri Comuni 90.636 94.651 196.468 203.804 4,43% 3,73% 2,17 2,15

Terme - Colli 247.514 265.985 1.188.947 1.218.298 7,46% 2,47% 4,80 4,58

Totale Italiani Provincia 508.024 543.885 1.726.498 1.805.213 7,06% 4,56% 3,40 3,319

di cui stranieri:

Padova 212.800 270.441 405.604 514.411 27,09% 26,83% 1,91 1,90
Padova Citta | 138.580 174.421 268.934 339.751 25,86% 26,33% 1,94 1,95
Altri Comuni 74.220 96.020 136.670 174.660 29,37% 27,80% 1,84 1,82

Terme - Colli 195.971 194.476 1.226.216 1.193.812 -0,76% -2,64% 6,26 6,14

464.917 1.631.820 1.708.223

soprattutto nel capoluogo, di nuove
strutture  alberghiere con grandi
capacita ricettive non presenti o solo
parzialmente operative nel 2006.

| dati dell'ambito Terme-Colli (per i
quali rinviamo alla tabella) sono for-
temente condizionati dall’andamento
turistico del Bacino Termale Euganeo
che comprende i Comuni di Abano,
Battaglia, Galzignano, Montegrotto e
Teolo. A tal proposito nei due princi-
pali centri termali si registra un sensi-
bile aumento degli arrivi (+3,54% per
Abano e + 3,62% per Montegrotto),

13,74%

4,68%

un leggero aumento di presenze per
Abano (+1,61%) ed una equivalente
diminuzione per Montegrotto (-
1,98%). Si consolida in tale contesto
il costante aumento dei flussi italiani
(arrivi + 7,28% ad Abano e + 7,52%
a Montegrotto, presenze +3,84% ad
Abano e +2,34% a Montegrotto);
analogamente va confermandosi una
situazione piu difficile per gli ospiti
stranieri (arrivi — 1,73% ad Abano
e -0,87% a Montegrotto, presenze
- 1,19% ad Abano e -524% a
Montegrotto).
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Turismo & Promozione

28° edizione del Meeting dei Popoli di Rimini

Pedrocchi Concept

Come esportare il Sistema Turistico Padovano

(6] averita é il destino per il quale
|_siamo stati fatti": questo lo slo-
gan che ha animato la 28% edizione del
Meeting dei Popoli di Rimini, il Festi-
val estivo di incontri, mostre, musica e
spettacolo piu frequentato al mondo.
II sistema Padova € stato presente a Ri-
mini con la riproduzione in scala dello
Stabilimento Pedrocchi, uno dei
monumenti simbolo della nostra citta.
Il Caffé storico € stato “ricostruito” in
uno stand fieristico con dimensioni di
I'5 metri di lunghezza e profondita e 7
m. di altezza, due piani con sala vip, pla-
teatico, terrazza e locali cucina. Il tutto
su un‘area di 400 mq e con un'offerta
di oltre 300 coperti. Per tutta la setti-
mana del meeting, una sessantina di vo-
lontari ha servito i piatti tipici della tra-
dizione patavina:insalata di corte pado-
vana con crostini croccanti, “scartosso”
di pesce fritto, tortello di corte padova-
na al ragu nobile, biscottini di Giotto. E
il caffé alla menta. | vini serviti erano dei
nostri generosi Colli Euganei.
I progetto, denominato Pedrocchi
Concept, di proprieta di Maap (Mer-
cato agroalimentare di Padova), gia al-
lestito a Berlino in occasione della fie-
ra dell’Agroalimentare, € stato realizza-
to grazie alla sinergia di istituzioni e pri-
vati, quali la Provincia e il Comune di
Padova, I'Esu, la Fondazione Cassa di
Risparmio di Padova e Rovigo e lo
stesso Caffe Pedrocchi con labile re-

gia del suo direttore Federico Menetto

e coordinata da Turismo Padova Ter-
me Euganee. || progetto nasce dalla vo-
lonta di creare dei simboli che veicolino
lintera immagine della citta di Padova
nel suo sistema infrastrutturale, econo-
mico, turistico, enogastronomico e cul-
turale, per un'esperienza di Padova in
una vetrina senza precedenti. L'obietti-
vo € promuovere su scala nazionale e
internazionale l'intero Sistema Padova,
dalla storia alla cultura, dall'offerta turi-
stica della citta e del territorio padova-
no fino alla gastronomia. Durante i set-
te giomi del Meeting nella piazzetta-ri-
storante del Pedrocchi si sono awvicen-
date numerose autorita del mondo
politico e imprenditoriale: Giulio An-
dreotti, il ministro Pierluigi Bersani,
Alessandro Profumo, amministratore

delegato Unicredit Group, Domenico

Sopra: foto di gruppo dei partecipanti alla presentazione del “Pedrocchi Concept” al

28° Meeting dei Popoli di Rimini.

In alto: il modello in scala del Caffé Pedrocchi

Arcuri di Sviluppo [talia, Paolo Scaroni,
amministratore delegato dell'Eni, il pre-
sidente del Club Mediterranée Hen-
ri Giscard d’Estaing, Roberto Formi-
goni, governatore della Regione Lom-
bardia, ecc.

Il 23 agosto si ¢ svolta la tradizionale
“Giornata deiVeneti al Meeting”, inizia-
tiva organizzata dalla Compagnia delle
Opere Nordest. L'elenco dei presenti al
pranzo curato dal direttore del Pedroc-
chi, Federico Menetto, comprendeva: il
sottosegretario allo Sviluppo Economi-
co Marco Stradiotto, I'europarlamen-
tare lles Braghetto, i parlamentari De
Poli, Fistarol, Giaretta. La Giunta Regio-
nale era presente con cinque esponen-
ti: Coppola, Donazzan, Gava, Maran-
gon e Valdegamberi, i sindaci di Rovigo,
Belluno, il nostro sindaco di Padova. La
provincia di Padova era rappresentata
dal Presidente Casarin e da alcuni as-
sessori, le province di Vicenza e Vene-
zia dai vicepresidenti Secco e Terrazzi,
il Comune di Padova, da vari assesso-
ri e consiglieri. Molti sono stati gli espo-
nenti del mondo bancario, giornalistico,
accademico, ecclesiale, imprenditoriale
ad accettare linvito allo stand del Pe-
drocchi. Partecipazione entusiastica an-
che quella del Presidente della Fonda-
zione Cassa di Risparmio Antonio Fi-
notti, colpito dalla fedelta della ripro-
duzione dello Stabilimento Pedrocchi,
ma anche della qualita dell'intera mani-
festazione del Meeting oltre che dal nu-
mero dei partecipanti.

II Presidente di Turismo Padova Terme
Euganee ha assicurato la propria pre-
senza al Meeting per tutta la durata
dell'evento. L'Azienda Turismo ha par-
tecipato al Meeting con materiale pro-
mozionale di Padova, Terme e provin-
cia, e la presenza di personale che ha
fornito informazioni ai numerosi visi-
tatori. Per tutto il periodo della ma-
nifestazione un rappresentante del-
I'’Associazione “Le Strade del Vino”
ha presenziato rendendosi disponibi-
le per informazioni e indicazioni sui vini
del territorio. LAzienda Turismo ha cu-
rato anche il coordinamento organizza-
tivo dell'iniziativa.

so della promozione all’estero, abbia
portato i risultati attesi, in termini di
notorieta e riconoscibilita della nostra
destinazione.

Restano perd ancora alcuni nodi da
sciogliere. Per un ulteriore sviluppo del
comparto, una delle priorita e linse-
rimento nella fascia alta del merca-
to congressuale: da questo punto di
vista abbiamo accolto positivamente
I'annuncio della Fiera che alcuni im-
portanti congressi scientifici saranno
ospitati a Padova. Al tempo stesso
preoccupa la fase di indecisione del-
la Fiera stessa circa la trasformazione
del Padiglione || in Sala Congressi
permanente (il gia annunciato PALA
['l), che al momento non vede alcun
segno concreto di realizzazione.
Sull'offerta turistica di Padova, oggi
tutta incentrata sul passato storico
della citta, si puo dffermare che poco
sia stato aggiunto negli anni recenti
al patrimonio storico del passato, in
particolare per quanto concerne l'ar-
chitettura. Ci sono alcune opportunita
— penso alla scelta di un Auditorium
dlla fine fatta dal TAR — di scegliere e
redlizzare la Padova della modernita
che non abbiamo saputo o voluto co-
gliere; e questo significa che il turismo
non € ancora in grado di incidere sul-
le scelte di programmazione (urbani-
stica, infrastrutturale, dei servizi, ecc.)
del territorio. La vera necessita, oggi,
per dare solidita e un ulteriore svi-
luppo all'azione turistica & di attua-
re una verq, reale ed efficace Gover-
nance del turismo, che riesca ad unire
limpegno e I'apporto concreto di chi
amministra e chi investe in strutture
e servizi turistici.

Grazie al lavoro finora svolto il nostro
obiettivo verso il traguardo della nuo-
va dimensione turistica della Provin-
cia di Padova e un po’ pit vicino. Con
la collaborazione e il sostegno delle
componenti  politico-amministrative,
economiche, associative e dei singo-
li operatori potremo nel 2008 ormai
alle porte continuare questo percorso
positivo. E' 'augurio che porgo a tutti
in occasione del Santo Natale e del
nuovo Anno.

Dr. Ubaldo Lonardi
Presidente

Turismo Padova Terme Euganee

Per chi vuole scrivere:
ubaldo.lonardi@turismopadova.it



n occasione del Salone dei

Beni Culturali di Venezia,
il 30 novembre é stata presenta-
ta al Terminal Passeggeri di Vene-
zia la nuova Padova Card. Pa-
dova ha illustrato a stampa e auto-
rita la nuova carta che offre al tu-
rista e al cittadino molte oppor-
tunita di visita e vari interessan-
ti servizi in citta e provincia. Nata
nel 1989 come biglietto “Marghe-
rita” (ad ogni visita veniva strappa-
to un petalo del fiore), nel 1994 si
¢ trasformata in “biglietto unico” di
formato carta di credito, nel 1998
¢ diventato biglietto unico telema-
tico con microchip formato car
ta di credito per giungere all'attua-
le “Padova Card” nel 2002. Quali
le novita! Da gennaio 2008 Pado-
va Card si arricchira di nuovi conte-
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Padova Card

Il meglio di Padova e della provincia in una Card

nuti e vantaggi. Saranno infatti due
le nuove versioni in distribuzione
con linizio dellanno prossi-
mo: una valida 48 ore dal
momento dell'attivazione,
al prezzo di |5 euro per |
adulto + un ragazzo fino

ai 14 anni; l'altra valida

72 ore dal momento
dell'attivazione, al

prezzo di 20 euro per | adulto + |
ragazzo fino a 14 anni, con ingres-
so gratuito ai musei principali, in-
gressi ridotti o scontati ad altri mu-
sei, monumenti, siti di interesse tu-
ristico e servizi turistici e di ospita-
lita convenzionati, accesso gratuito
a tutta la rete di trasporto pubbli-
co e parcheggi convenzionati del-
I'APS Holding, pit punti distribuzio-
ne e acquisto. La nuova Card po-
tra essere acquistata presso gli uf-
fici informazione e accoglienza tu-
ristica (IAT), negli alberghi, presso
le agenzie di viaggio, alle biglietterie
dei diversi siti visitabili. Sono previ-
sti inoltre sconti su numerosi servi-
zi turistici come visite guidate, tour
con il City Sightseeing, escursioni in
battello, noleggio biciclette. Gadget,
cocktail di benvenuto o agevolazio-
ni nei servizi offerti da hotel, B&B,
ristoranti, pubblici esercizi e azien-
de agrituristiche convenzionati.

Rinnovata nei colori, nellimmagine,
nella durata, nel numero di siti vi-
sitabili, la nuova Padova Card pre-
senta una nuova impostazione an-
che nel Carnet che, grazie all'uti-
lizzo di colori vivaci, comunica la va-

rieta dell'offerta turistica e la col-
laborazione tra tutte le strutture

coinvolte (Regione Veneto, Provin-

cia e Comune

di Padova, Turismo Padova Terme
Euganee, Camera di Commercio
LA.A. di Padova e APS Holding).
La Card diventa marchio che iden-
tifica la collaborazione tra i part-
ners che la sostengono. Quali
strumenti di comunicazio-
ne, sono stati scelti, ol-
tre al nuovo Carnet
guida con tutte le
informazioni e i
vantaggi ai qua-
li il possesso-
re puo acce-
dere, un flyer
declinato nelle
due tipologie
(48 e 72 ore)
con sintesi dei
servizi, il manife-
sto, il display da ta-
volo con tasca, il To-
tem, i penguin da terra,
le vetrofanie per gli eserci-
zi convenzionati, il sito internet
www.padovacard.it, la pagina infor-
mativa e l'annuncio dettagliato, il
web marketing.

Padova Card & quindi uno stru-
mento per valorizzare il territorio

e i punti di interesse, che sintetiz-
za e comunica lidentita territoria-
le e di sistema, supporta la vendi-
ta di tutta la destinazione integran-
do attrattivita, tipicita, ospitalita e
servizi, facilita l'accesso
alle attrazioni “trai-
nanti” ma migliora
al tempo stesso la
fruizione di aree di
minore visibilita tu-
ristica.
Per | soggetti promo-
tori uno degli aspetti
interessanti € inoltre la
tracciabilita del percor-
so fatto dal turista grazie
alla lettura ottica e la pos-
sibilita, attraverso gli esercizi
convenzionati, di raccogliere infor-
mazioni utili sull'utente dei servizi,
con una maggiore capacita di moni-
toraggio e analisi del settore e del-
le dinamiche turistiche di fruizione:
dai dati di provenienza alla pianifi-

cazione del miglioramento del si-

stema, alla comprensione della pro-

pensione alla fruizione da parte dei
visitatori,




Terme & turismo

Seconda edizione del progetto di turismo sociale

Le Terme: una risorsa
per la qualita della vita

wviato in via sperimenta-
le nel 2006 e promosso da
Azienda

Turismo Padova Terme Euganee

Provincia di Padova,

in collaborazione con Consor-
zio Terme Euganee di Abano e
Montegrotto, il progetto di turi-
smo sociale “Le Terme: Una
risorsa per la qualita del-
la vita” nel corso del 2007 ha
esteso i pacchetti promoziona-

li di soggiorno settimanale alle

Terme su due finestre tempo-

rali (marzo e novembre) a se-
guito delle crescenti richieste,
con l'adesione di nuove strut-
ture alberghiere che da 8 sono
passate a |3 e con l'opportuni-
ta di
che per i cittadini di altre Provin-

usufruire dell'offerta an-

ce del Veneto: hanno infatti ade-
rito Belluno e Rovigo. Si € passati
cosi da 4.200 presenze a novem-
bre 2006, a 4.200 a marzo 2007
e 7.700 a novembre 2007, con-
fermando il successo del proget-
to intrapreso.

Significativo il dato che la mag-
gior parte dei partecipanti alla
prima edizione abbia ripetuto il
soggiorno sia a marzo 2007 che
a novembre, dimostrando [alto
grado di fidelizzazione della pro-
posta e la validita del-

I'iniziativa, che si configura come
uno strumento per consolida-
re e aumentare la frequenza alle
Terme anche nei periodi di bassa
stagione, per far conoscere i be-
nefici delle cure termali, per mi-
gliorare insomma la qualita del-
la vita favorendo aggregazione e

nuove amicizie in un clima di se-
reno relax. Benessere significa in-
fatti anche gioia di vivere: la cura
del cliente, la dolce atmosfera dei
colli Euganei, la possibilita di or-
ganizzare qualche breve escursio-
ne nei dintorni e l'eccellenza de-
gli hotels contribuiscono a rende-
re piacevole e benefico il soggior
no con la comodita data dalla vi-
cinanza della destinazione.

Dai
ti sono emersi il forte apprez-

questionari  somministra-
zamentoper 'accoglienza e le
strutture

I'efficienza del personale, la cuci-
na curata e varia e i risultati bene-
fici ottenuti a seguito delle cure
termali. Punto di forza della pro-
posta: la professionalita e I'orga-
nizzazione del servizio, che mol-
ti riconoscono come valore ag-
giunto di qualita di tutto il Ba-
cino Termale. Dati positivi an-
che per I'indotto e sul fronte de-
gli albergatori, che hanno consta-
tato come i partecipanti, favoriti
da un'offerta di base convenien-
te, abbiano poi utilizzato le strut-
ture per servizi extra impegnati-
va, usufruendo di massaggi, bagni
all'ozono e inalazioni, ecc. con ri-
cadute soddisfacenti anche per
lo shopping nei negozi dell'area
e quindi per tutto il complesso
turistico termale.

Il golf unisce Padova

a Mosca

Il gotha di imprenditoria e management rus-
so contro politici e imprenditori padovani, tut-
ti con la passione del golf. Si & tenuto a fine ot-
tobre presso il Golf Club Padova di Valsanzi-
bio I'lnternational V.I.P. Golf Challenge Terme
Euganee 2007, primo evento nato dalla part-
nership tra i Comuni di Abano e Montegrotto
Terme e la citta di Mosca, per sviluppare siner-

gie economico-imprenditoriali, turistiche e cul-

-

turali tra i due territori. La delegazione russa,
formata dal Prefetto di Mosca e da altre per-
sonalita che la scorsa primavera hanno parte-
cipato al Vip Tennis Tournament 2007 ha visi-
tato Abano, Montegrotto e Padova e parteci-
pato ad incontri istituzionali, tesi a rafforzare i
legami culturali ed economici tra i due pae-
si e sviluppare una partnership volta a realiz-
zare una serie di eventi sia nel nostro territo-

rio che in Russia.

Benvenuto al nuovo
console slovacco a Padova
La signora Antonia Srankova € il nuovo con-
sole slovacco per il Nord lItalia. Al signor Juraj
Sumichrast che ha contribuito ad intensificare
durante il periodo del suo incarico lo scambio
di esperienze e la collaborazione tra gli ope-
ratori padovani e slovacchi per la promozio-
ne della qualita del turismo, il saluto e il rin-
graziamento da parte della nostra citta. Con
il nuovo console, incontrato lo scorso 24 set-

tembre presso gli Uffici dell Azienda Turismo, il

k

dott. Ubaldo Lonardi ha fatto il punto sui ri-

sultati ottenuti dalla mostra “Giotto a Pado-
va" ospitata nello storico Castello di Bratislava.
Ben 17.000 i visitatori in tre mesi di esposizio-
nel Un risultato lusinghiero che si aggiunge al
consistente aumento di flussi turistici tra i due
paesi. Inoltre una delegazione di 50 operato-
ri turistici slovacchi ¢ stata ospitata a Pado-
va per un corso di formazione presso gli Uffi-
ci IAT dell'Azienda Turismo. La Sezione Com-
merciale del Consolato Slovacco di Padova,
& responsabile delle questioni economiche e
dello sviluppo dell'interscambio commerciale

Slovacchia e Nord ltalia. (wwwlaslovacchia.it)



Terme & turismo

Come e cambiato lo scenario turistico dell’ambito termale

Focus sul bacino termale euganeo

Dal|'8 al 10 novembre si e svol-
ta ad Abano Terme la | edi-
zione del World Thermal Fo-
rum, la cui apertura € stata pre-
ceduta dal Focus sul Bacino
Termale Euganeo, nel corso
del quale sono stati presentati i ri-
sultati dell’Osservatorio.

Nel Bacino Termale Euganeo, che
comprende i Comuni di Abano,
Battaglia, Montegrotto, Galzigna-
no, Teolo, nel confronto sul perio-
do gennaio-settembre 2005/2007,
si conferma il trend di crescita de-
gli arrivi, mentre si registra un an-
damento differenziato per le pre-
senze, segno positivo ad Abano
ma contrazione nelle altre aree. Un
dato ormai consolidato e che i flus-
si italiani sono in aumento costan-
te, mentre € piu critico I'andamento
degli stranieri: in contrazione sono
sia gli arrivi che le presenze, con an-
damenti diversi tra le principali na-
zionalita. In calo € anche la perma-
nenza media complessiva. Lanalisi
continuativa sui curisti italiani con-
dotta dallOsservatorio Provinciale
del Turismo fa registrare, nel con-
fronto sul periodo gennaio-settem-
bre 2005-07, un aumento degli ar-
rivi a fronte di un calo dei curisti, un
aumento dei pernottamenti a fron-
te di riduzione del numero di cure.

A fronte quindi di un aumento del-

I'appeal delle nostre destinazioni
termali si registra in pit di qualche
caso un problema di redditivita per
le imprese del settore.

Lo scenario emerso richiede la ria-
pertura del dibattito sul riposizio-
namento del sistema termale euga-

neo per comprendere pienamente
'andamento dell'economia turisti-
ca, la riduzione della redditivita del-
le imprese, nonché I'awio di nuovi
strumenti di monitoraggio del mer-
cato e di valutazione delle perfor-
mance economiche, attraverso I'in-
serimento di sistemi evoluti di rac-

Il futuro del Bacino termale
passa quindi anche per un
percorso strutturato di ripo-
sizionamento di tre diversi li-
velli differenziati ma intercon-
nessi sul piano del presidio e
delle strategie, che com-
prendono:
- per le imprese turisti-
che le Associazioni di
categoria, gli operatori
e i sindacati, attraver-
so la differenziazione
del modello di of-
ferta e il supe-

colta ed elaborazione dei dati.

monoprodotto, favorendo elemen-
ti di specializzazione e la continuita
tra albergo e territorio;

- per la destinazione le Associazio-
ni di Categoria Turistiche, il Consor-
zio Terme Euganee e 'Azienda Turi-
smo, attraverso un'attivita di desti-
nation marketing che ponga atten-
zione alla diversificazione dei mer-
cati e all'intercettazione nuovi mer
cati promettenti (es. Nord Europa),
con una riflessione sulla coerenza

tra mercati, target specifici e carat-
teristiche dell'offerta e della struttu-
ra alberghiera;

- per la Governance le Istituzioni del
territorio e il modello complessivo
della citta termale, potenziando la
cultura della specificita del termali-
SMo euganeo.

Irrinunciabile risulta comunque la
valorizzazione del “fango’’ come ele-
mento distintivo territoriale, pro-
muovendo la fangoterapia al turi-
sta “in loco”, innalzando la qualita
delle cure, delle strutture, dell'of-
ferta complessiva, stimolando a li-
vello scientifico la ricerca di efficacia
di una cura pit breve e valutando a
livello politico-normativo la riduzio-
ne di alcuni vincoli nella prestazio-
ne sanitaria, ad esempio il passaggio
dai |2 giorni di ciclo di cure alla for-
mula 6+6 senza obbligo di seconda
visita “in loco”. Questo modello tri-
partito pud rappresentare un nuo-
vo modello di lavoro integrato de-
gli attori del Bacino Termale — isti-
tuzioni, Centro Studi, Associazioni di
Categoria professionale e sindacale,
operatori, riuniti attorno al Tavolo
del Progetto Strategico.




Cultura & turismo

Giotto a Padova

Nuove tappe e nuovi successi

a mostra itinerante “Giotto
|_a Padova’ continua il suo
viaggio attraverso le capitali eu-
ropee per far conoscere il grande
maestro Giotto e il suo capolavo-
ro la Cappella degli Scrovegni ad
un pubblico di ogni eta, accomuna-
to dal desiderio di incontrare I'arte
e la cultura italiana.

Dopo la tappa di Bratislava nel-
lo storico e imponente Castello

che domina la capitale della Slo-

vacchia e quella di Ljubljana in Slo-
venia presso la Narodna Galereja
impreziosita dalla presenza di sei
opere originali dei Musei Civici di
Padova, la mostra € stata allestita
in Finlandia a Helsinki presso
I'Annantalo Arts Centre, prestigio-
so centro per I'educazione all'arte
di bambini e giovani che si propo-
ne di awicinare alla cultura studen-
ti di cicli scolastici diversi in modo
originale e innovativo, con labo-
ratori didattici, corsi di creativita
e giochi di gruppo, per l'occasio-
ne incentrati sulla figura di Giotto.
La mostra e stata inaugurata alla
presenza del Presidente di Turi-
smo Padova Terme Euganee Ubal-
do Lonardi. Il 24 ottobre ¢ stato
organizzato un workshop al quale
hanno partecipato rappresentanti
di stampa, associazioni italo-finni-
che, universita e comuni. La signo-
ra Laura Piovesan Schutz, Respon-
sabile relazioni esterne del Proget-
to Strategico del Turismo Padova-
no, ha curato la presentazione di

Padova, provincia e Terme che si
conclusa con una degustazione di
prodotti tipici padovani e di vini of-
ferti dall’Azienda Agricola Vignalta
che da alcuni mesi € presente nel
mercato finlandese. In quell'occa-
sione ¢ stato anche presentato un
libro dal titolo “Storie nuove per an-
tiche leggende”, frutto delle attivita
del progetto di cooperazione tra |l
G.AL Patavino e il partner finlan-
dese Pohjois Satakuntary, finanzia-

Sopra: I'Assessore alla Cultura della

Provincia di Padova Massimo Giorgetti.

In alto: alcuni momenti dellinaugura-
zione della mostra Giotto a Padova

presso la Chiesa di Sant’Eugenia.

to nellambito del Programma di
Iniziativa Comunitaria Leader Plus.
La versione finlandese del libro e
stata presentata da Marco Serra-
glio del Gal Patavino: 20 racconti di
giovani padovani dai 15 ai 25 anni
e giovani finlandesi dai 10 agli ||
anni, ispirati a miti, leggende e tra-
dizioni di ciascun territorio corre-
dato da alcune illustrazioni. La tap-
pa di Helsinki conclusasi il 4 no-
vembre scorso, € stata visitata da
oltre 35.000 persone.

'8 novembre ¢ stata inaugurata a
Stoccolma una nuova tappa del-
la mostra presso la Chiesa catto-
lica di Sant’Eugenia, la piu antica
parrocchia cattolica fondata dopo
la riforma protestante. Alla vernice
della mostra, visitabile fino al 14 di-
cembre, € intervenuto I'Assessore
provinciale alla Cultura Massimo
Giorgetti, accolto dal Direttore
del Katolskt Forum e dai rappre-
sentanti della Birgitta Folkhogsko-
la che hanno collaborato all'orga-
nizzazione dell'evento. La mostra,
come di consueto, presenta il mo-
dello in scala 1:4 della Cappella de-
gli Scrovegni, con l'allestimento cu-
rato dall'arch. Gianfranco Marti-
noni e la riproduzione fotografi-
ca ad altissima risoluzione degli af-
freschi del grande maestro Giotto
realizzata dall'editore padovano
Giorgio Deganello.

Dopo la Svezia, la mostra prose-
gue il suo viaggio in Olanda, dove
e stata inaugurata lo scorso |3 di-
cembre presso il Bijbels Museum
di Amsterdam. Nel 2008 invece, il
modello ligneo che ora si trova a
Montevideo in Uruguay, sara tra-
sportato nell’isola di Cuba per es-
sere allestito nel mese di febbraio
a La Habana, ospitato nel Conven-
to di San Francisco de Asis.

Tra le tappe ipotizzate per il nuo-
vo anno, quella di Delhi e Moom-
bay in India per la cui organizza-
zione sono in corso contatti con
il Ministro del Turismo indiano Am-
bika Soni.

Turismi delle passioni

Una delegazione di |3 responsabili della pro-
grammazione turistica per Cral e Associazio-
ni dopolavoro di importanti aziende e istituti
bancari nazionali, tra cui Gucci, Unipol, S.Paolo
IMI, Monte dei Paschi di Siena, Nestlé e Lavaz-
za, ha incontrato ad Arqua Petrarca gli opera-
tori del sistema turistico padovano e visitato il
territorio in un viaggio di informazione, per te-
stare direttamente le strutture e selezionare le

destinazioni da inserire nella programmazione

annuale dei club. Un workshop € stato pertan-

to organizzato tra Cral ospiti e operatori tu-
ristici locali al Palazzetto Consortile di Arqua
durante il quale sono state proposte offerte
di viaggio e soggiorno. Gli ospiti hanno inoltre
partecipato alla serata enogastronomica “A
spasso tra rime e sapori” promossa da Con-
fesercenti Padova, a visite guidate a Monseli-
ce, Este e Arqua in occasione della Festa del-
la Giuggiola, a percorsi di degustazione presso
i locali della Strada del Vino Colli Euganei e ad
un incontro con i rappresentanti del sistema
turistico padovano e delle amministrazioni lo-
cali. Uiniziativa, dedicata interamente ai turismi
di nicchia, denominati* Turismi delle passioni”, &
stata promossa dal Progetto Strategico del Tu-

rismo Padovano — Asse Turismi Trasversali.

Padova Short Festival.

Una provincia da filmare
Concorso per filmati realizzati con videotelefo-
ni della durata massima di 90 secondi promos-
so dallAssessorato alle Attivita Economiche e
Produttive e allldentita Veneta della Provincia di

Padova e con il patro-

cinio, tra gli altri, di Tu- ",('

tutti coloro che vogliono sentirsi registi aimeno

rismo Padova Terme

Euganee.

Un concorso rivolto a

per un giormo mediante ldeazione e la creazio-
ne di videofilmati che evidenzino in modo origi-
nale gli aspetti storici, artistici, cutturali, ambien-
tali, gastronomici, folcloristici o economici della
nostra provincia.

Attraverso [occhio curioso del nostro cellulare
un modo per riscoprire e raccontare la provin-
cia di Padova, per esprimere la propria creativita
coinvolti dal territorio, interpretandone luoghi e
tradizioni tramite proprie esperienze personali
e storie di vita, suscitandone un rinnovato inte-
resse. Proprio per offrire la possibilita di ripren-
dere il territorio in varie stagioni il termine per

inviare iscrizione e filmati & il 30 aprile 2008.




ealizzata dal Progetto Strategico

del Turismo Padovano — Asse del
Turismo Enogastronomico in sinergia
con il progetto “Sapori & Saperi” della
Camera di Commercio e Promo Pa-
dova, tenuta a battesimo da Pao=
lo Massobrio e presentata an-
che alla stampa specializzata nazio-
nale a Milano, I'edizione 2007 del-
la Carta dell’Eccellenza Padovana
€ un vero e proprio vademecum
dei prodotti agroalimentari padova-
ni della tipicita garantita. Primo meri-
to dello strumento, mappa della no-
stra produzione agroalimentare e dei
ristoranti “DOC" della tradizione, &
quello di aver affermato a pieno titolo
il ruolo della nostra enogastronomia
come risorsa per il turismo.
II'risultato concreto del lungo percor
so che ha coinvolto gli operatori lo-

: _if sef
cali della produzione e della ristora- m@%&“ﬂﬁl.iq

zione, € la ridefinizione del concetto
di tipicita come qualita ed eccellen-
za, che si esprimono in tre livelli: 'ade-
sione alle tradizioni del territorio, I'ap-
partenenza alla nostra cultura e la sta-
gionalita dei prodotti. Questo €& stato
possibile attivando una filiera impor-

Cpmunica

e il Dizionario enogastronomico ltaliano

tante fra i produttori e allevatori del-
le eccellenze della nostra tradizione, la
professionalita dei ristoratori e I'attivi-
ta di promozione e valorizzazione. At-
traverso un percorso formativo che ha

Dizionario
Enogastronomico Italiano

jtalian Food and Wine
Dictlonary

Dictionnaire
CEnogastronomigue
Italien

italienisches
Bnogastronomisches
Worerbuct
Diccionario

Enngmmuémrcu
ttaliano

Edizione speciale

PADOVA e PROVINCIA

Q
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coinvolto i ristoratori aderenti con
I'esperto del gusto e docente di alta
cucina Pierangelo Barontini, si ¢
giunti alla selezione di 20 ristoranti del-
laTradizione garantiti dal bollino Pado-

Turismo & Enogastronomia

Carta dell’Eccellenza Padovana

Presentati a Padova e Milano i ristoranti della Tradizione

va da Gustare, che sono gli ambascia-
tori delleccellenza della tradizione nel-
le attivita di ristorazione e accoglienza:
il vero valore aggiunto € quindi l'aver
messo insieme, attorno ad un unico
marchio, i molti soggetti del mondo
della produzione agricola, della risto-
razione e del turismo. | ristoranti indi-
viduati e inseriti nella Carta dell'Eccel-
lenza, si sono impegnati a inserire nei
propri menu piatti della tradizione pa-
dovana, elaborati almeno in parte con i
prodotti del territorio, secon-
do i requisiti di genuinita,
qualita e rintracciabilita
richiesti. La tradizione
pero € solo una pri-
ma tappa di un obiet-
tivo piti ampio, che in-
tende fare dell'eccellenza
un patrimonio diffuso: per-
ché il turista vuole mangiare bene
non solo quando ricerca la tipicita e la
tradizione, ma anche quando si apre
allinnovazione o si awvicina all'etnico,
dove l'esperienza del cibo e dell'eno-
gastronomia si confonde con il “vivere”
la citta e la sua atmosfera metropolita-
na di scambio e contaminazione.

Padova ha quindi un'identita moltepli-
ce anche dal punto di vista dell'enoga-
stronomia, con mille sfaccettature di-
verse, in grado di trasformare anche
il piatto pitr semplice in una proposta
nuova e di qualita, mescolando antico
e moderno, tradizione e innovazione.
Proprio alla Carta dellEccellenza e
alla presentazione dell'offerta turisti-
ca del territorio padovano e dedica-
to lo speciale di 96 pagine di aper-
alledizione

tura

personalizzata
del Dizionario Enogastro-
nomico [taliano cura-
to dal noto giornali-
sta enogastronomi-
co Paolo Mas-
sobrio,
ta dalla Provincia di

realizza-

Padova e dallAzien-
da Turismo Padova Ter-

me Euganee. Tradotto in in-
glese, francese, tedesco e spagnolo, &
un utile strumento per far conoscere
ai clienti stranieri le parole della cu-
cina tipica italiana, con 1600 nomi di
piatti, prodotti della cucina tipica re-
gionale italiana e di tutti i vini DOC e
DOCG italiani.

Da Giovanni

San Giorgio in Bosco
Locanda Aurilia
Loreggia

La Montanella
Arqua Petrarca

Val Pomaro

Arqua Petrarca

In Corte dal Capo
Conselve

Trattoria Al Pirio
Torreglia

La Tavolozza Trattoria
Torreglia

Taverna Azzurra
Abano Terme

Nero di Seppia
Padova
Montegrande
Rovolon

Carta dell’Eccellenza padovana i ristoranti della tradizione
Edizione 2007
Di seguito i Ristoranti premiati con diploma e il Dizionario Enogastro-
nomico ltaliano — Ed. Comunica di Paolo Massobrio:

Bastioni del Moro

Padova

Ristorante Ai Prati
Vigonza

Boccadoro

Noventa Padovana

Antica Trattoria Ballotta 1605
Torreglia

Al Palazzon

Galliera Veneta

San Benedetto

Montagnana

La Montecchia

Selvazzano Dentro

La Meridiana

Piove di Sacco

Trattoria La Famiglia
Correzzola

La Bulesca

Selvazzano Dentro Loc. Rubano

L'uomo dal palato d’oro

Edoardo Raspelli nella provincia di Padova

Edoardo Raspelli, definito da molti
il critico gastronomico pit severo d'lta-
lia, & stato di nuovo ospite della no-
stra Provincia. E' cosi che il 29 novem-
bre sono usciti a sua firma tre articoli
dal titolo “Le oche di una volta” su
La Stampa, nella Rubrica Il Bek
lo & il Buono, ne Il Se-
colo XIX, e su Onda
TV “Lautentica oca
padovana”.

La puntata di Melaverde condot-

ta sempre da Raspelli e girata il mese
scorso in due aziende agricole della
Bassa, € andata in onda il 2 dicembre.
Il famoso critico e giornalista ha visitato
le aziende agricole "Il Dosso” di Miche-
le Littame a Sant'Urbano, alla scoper

ta delle oche e di delizie gastronomi-
che a base d'oca, e "Antichi Sapori” del-
la famiglia Scudellaro a Pontecasale di
Candiana, per conoscere in particolare
I'anatra e la faraona. In primo piano i di-
versi metodi di allevamento
delle varie razze e i pro-
dotti della tradizione
padovana. Raspelli si
& soffermato sulle ca-
ratteristiche salienti di
oche, anatre, faraone e tacchini

e le diverse fasi del loro allevamento.
La troupe € stata seguita da Turismo
Padova Terme Euganee in collabo-
razione con la Camera di Commer-
cio .AA. di Padova e Noesis Comu-

nicazione.




Media & Turismo

Vengono da noi... scrivono di noi

Un bilancio sullattivita di assistenza e ospitalita dellazienda Turismo

'intensa attivita di assistenza a gior-
|_na|isti, operatori della stampa na-
zionale ed internazionale e a troupes
televisive continua a dare ottimi risul-
tati: numerosi sono infatti gli articoli e i
servizi fotografici pubblicati nelle pagi-
ne di prestigiose riviste di settore, set-
timanali e quotidiani.
Turismo Padova Terme
Euganee investe molte risorse uma-
ne ed economiche nell'ospitalita a
giornalisti e fotografi nella convinzio-
ne che linteresse dimostrato dalle te-
state nazionali ed estere per il nostro
territorio possa tradursi in un artico-
lo o una fotografia che esprima l'en-
tusiasmo dellautore dopo aver
goduto le bellezze, i sapori, i co-
lori delle nostre citta, dei nostri
colli, il calore della nostra gen-
te, il relax delle nostre terme e
la passione di chi li accompagna
nella loro conoscenza. Lassisten-
za di norma prevede una persona
di Turismo Padova Terme Euganee
con ottima conoscenza delle lin-
gue straniere che si dedica intera-
mente a condurre il giornalista e/
o il fotografo o la troupe nei luoghi
o negli ambienti prescelti, a reperire
quanto (anche di pit particolare e a
volte strano) venga richiesto per la
migliore riuscita del servizio fotografi-
co o dellarticolo.

Nel numero di agosto di ltalia a Tavo-
la! un articolo dal titolo “Colli Euganei
da gustare, da bere, da vivere” speciale
sulla Strada del Vino dei Colli Euganei.
La collaborazione con Roberto
Valline di Athesia e Walther ).
Werth dei quotidiani Dolomiten e
Tiroler Tageszeitung ha portato alla se-
conda edizione dellinserto speciale
Zur Kur, 28 pagine dedicate alle Ter-
me e ai Colli Euganei. Linserto ¢ sta-
to distribuito in allegato ai due quo-
tidiani destinati al Tirol e al Sud-Tirol.
La giornalista Barbara Schafer di
Berlino durante il suo soggiorno alle
Terme Euganee ha raccolto materiali
informazioni per la realizzazione di un
servizio sui Colli Euganei. La giornalista
free-lance canadese Susan Hallett
di Ottawa, Ontario, associata alla Tra-

vel Media Association of Canada ha visi-
tato Padova e i Colli Euganei nel mese
di settembre per raccogliere materia-
i e fotografie sulla provincia di Pado-
va, in previsione di un articolo desti-
nato alla stampa canadese. Rosanna
Precchia di Famiglia Cristiana ha rea-
lizzato un bellissimo articolo dal tito-
lo “Giuggiole e Castelli sui Colli Euga-
nei” dedicato alla Festa della Giuggio-
la e ad Arqua Petrarca, pubblicato il 23
settembre. Di prossima pubblicazione
la Guida ai Musei Storici e Militari d'lta-
lia a cura del giornalista Mario Bussoni
e del fotografo Marcello Calzola-
ri ospite della nostra azienda dal 24 al

11 Chianti

1i belio dellautunna

26 settembre. Da=
vide Deponti di
TU al quale & sta-
to spedito mate-
riale sulla nostra citta, ha realizzato un
articolo su Padova, pubblicato il gior
no 30 ottobre dal titolo “Due gior
ni per innamorarti di Padova — Nella
citta del Santo”, Peter Lexe, gior
nalista enogastronomo del piu diffuso
quotidiano della Carinzia, il Kleine Zei-
tung, nel mese di ottobre ha visitato al-
cuni ristoranti e cantine della provincia
di Padova per la realizzazione di un iti-
nerario enogastronomico da propor
re ai lettori del suo giornale. La trou-
pe di Melaverde ¢ tornata in provincia
di Padova dal 17 al 19 ottobre, per la
realizzazione della II”™ puntata dedica-
ta alla bassa corte padovana, condotta
da Edoardo Raspelli ed andata in
onda il 2 dicembre. Un articolo dedi-
cato al Gattamelata, nella rubrica Ma-

sterpiece a cura di Karen Wilkin
dal titolo “Monument to a Merce-
nary" datato 9 ottobre & apparso su
“The Wall Street Journal”. Il giornalista
Thomas P. Scholz, redattore della
rivista Convention International ha

visitato Padova, i Colli e le Terme

per la realizzazione di uno specia-

le interamente dedicato alloffer

ta congressuale del Veneto, com-
missionato dallEnit di Francoforte.
Lo speciale uscira nella primavera
2008 e sara distri-
buito in 15.000 co-
pie in Austria, Ger-
mania e Svizzera.
Sul numero 36 di
novembre di Ita-
lia! e uscito il pri-
mo splendido ar
ticolo di 6 pagine

dedicato a Pa-
dova dal ftito-
lo “Spend 48
hours in capti-
vating  Padua”,
a firma Jane
Gifford,
aveva

che
visita-
to Padova con lassistenza congiun-
ta di Turismo Padova Terme Euganee
e Consorzio Terme lo scorso giugno.
A gennaio 2008 ¢ invece prevista la
pubblicazione sulla stessa rivista del-
larticolo dedicato ai Colli e alle Ter-
me Euganee.
La giornalista Ida Stantilli de | viag-
gi di Repubblica scrive di Arqua Petrar-
ca in un articolo pubblicato il 4 otto-
bre.
Sul mensile Vero Salute del mese di ot-
tobre sono apparse due pagine dedi-
cate alle Terme di Montegrotto, men-
tre su Panorama Travel dello stesso
mese un articolo dal titolo “Colli Euga-
nei — Settimane movimentate”con una
segnalazione relativa ai pacchetti ideati
e pubblicizzati da una struttura terma-

(TALI

’ B M&mwnww-g - from

le. Il 10 ottobre una segnalazione rela-
tiva alla festa della Giuggiola allinterno
della pagina“Week end golosi al sapo-

re di..." sulla rivista femminile Donna

VW '.'\-1_ \-('.
il southern Jagoons
_detseatitalial
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Moderna.
Pubblicato il
[0 novembre
un itinerario di
viaggio dai Colli
Euganei a Vene-
zia, con ampio

spazio dedicato
alla Strada del Vino  dei Colli Euganei
sul quotidiano tedesco Neue Westfali-

sche ad opera di Oliver Hengst in-
titolato "“Wasser und Wein”

Il fotografo e giornalista di viaggi
Heiko Trurnit ha visitato le Terme
Euganee, i Colli e Padova per la rea-
lizzazione di 3 diversi articoli gia pro-
grammati dalla rivista Der Hausarzt,
organo ufficiale dei medici di famiglia
e dei medici internisti tedeschi. Il pri-
mo articolo sara pubblicato a gennaio
2008 e a seguire nei numeri di feb-
braio e marzo saranno pubblicati altri

due articoli che svilupperanno le varie
proposte dell'offerta turistica di Pado-

va e provincia.

Splendido il servizio pubblicato su Bel-

I'ltalia numero 259 di novembre, 9 pa-

gine interamente dedicate al Battiste-
ro della Cattedrale intitolato “La Bib-
bia in Cento Scene”, realizzato dalla

giornalista Francesca Pirani e dal
fotografo Gabriele Croppi, con

I'apporto di Sabrina Talarico per
le due pagine dedicate alle informazio-
ni utili per la visita alla citta.



